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® INTERVIEW

ANTICHAMBRE

'Imaginer et créer des fragrances inédites’, c'est le réve caressé depuis
de nombreuses années par Anne Pascale Mathy-Devalck. La magie
opere des que l'on pousse la porte de son superbe écrin, situé place
Brugmann, pour plonger dans un univers hors du temps et retrouver
les parfums oubliés de I'enfance.
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L'icée ile cviéer son parfum nt'est pas nen-
ve, €N I'I{HHEI volre concepl! a rnnove?

AP Maihy-Devalck: Quelques grandes mai-
sons proposent déja, a prix d'or; de conce-
voir pour quelques clients ultra privilégiés
des parfums sur mesure. En imaginant
ce licu, je voulais permettre a chacun de
créer son parfum en temps réel. J'ai voulu
un lieu qui allie la convivialité, la tradition
et la eréation. D'on 'esprit intimiste ima-
giné par I'architecte Olivier Hannaert et le
designer Michel Penneman.

Pourguoi vos wes vienneni-tls de Grasse?
AP Mathy-Devalck: Parce que c'est la vil-
le des parfums. C'étail aussi le chemin le
plus aisé pour entrer dans le monde trés
secrel de la parfumerie. Je souhaitais tra-
vailler avec plusieurs nez pour créer les 30
a 40 bases de mes parfums. Avec le client,
j'érablis un dialogue et, aprés avoir choisi
I'une ou l'autre base, je crée son parfum.
J'ai également imaginé une dizaine de par-
fums 'préts & emporter'. Chaque saison,
j'essaie de sortir une nouvelle fragrance.

BELGIUM

PAR FRANCOISE BOUZIN

Son CV en 3 dates

Le 26 juin 2006 Le déclencheur; ce fa-
meux déjeuner avec mon amie Aurélie qui
me parle d'un ancien carnet de parfumeur
retrouvé chez sa grand-meéere.

Le 26 juin 2008 La remise de prix du
concours des entrepreneurs organisé par
Gaél et Fortis.

Le 19 décembre 2009 L'ouverture de ma
boutique I'Aniichambre.

On pointe parmi vos parfums, 'Le vova-
geur indiscret'. Quel est son sillage?

AP Mathy-Devalck: Le départ se fait sur la
lavande avant de partir vers la cannelle et la
muscade en note de ceeur, le fond constitué
de santal laissera une impression chaude
et laitense. On décline cette Iragrance en
parfum, eau de parfum, créme pour le
corps, ditfuseur d'ambiance, bougies et
cartes partlumeées a glisser dans ses pla-
cards ou dans sa valise pour emporter un
peu de soi en vovage!

Votre cderniére fragrance est [l'eeillet.
Powrgrot cette flewr?

AP Mathy-Devalck: 1l y avait quelques de-
mandes de clientes qui ne wouvaient plus
cette odeur. Clest une fleur un peu délais-
sée mais qui a du caractére. Mon déh est
de retrouver des mnaticres proches de la
nature. Tous mes parfums sont a base de
matiéres naturelles et sont dilués dans de
l'alcool bio gui ne contient aucun phtala-
te. Je suis a contre-courant de la tendan-
ce des dernieres années qui privilégie les
odeurs aseptisées, A I'Antichambre, je pro-
pose des odeurs oubliées que l'on a envie
de retrouver el qui permettent de se réi-
dentifier & soi-méme.

On se parfume différennment selon les
pavs. Quelles sont les habitudes en Ara-
bie Saoudite et aillenrs?

AP Mathy Devaick: 11 v a une véritable
culture du parfum en Arabie Saoudite.
On se parfurne trés fort sous ses latitu-
des et il n'est pas rare de vider un flacon
de 100ml en un jour. Mais ces derniéres
années, la tendance olfactive a évolué. 1l
y a une prédominance de boisés lourds,
de rose, de patchouli ¢t dambre. Il n'est
pas rare de sentir un homme parfumé
avec un parfum de femme. La femme
arabe est friande de nouveautés et elle a
une véritabie culture du cadeau. Le conte-
nant a presque autant d'importance que
le contenu. A l'inverse, au Japon, il est de
bon ton de ne pas sentir. Idem anx Etats-
Unis ou l'en évite d'incommaoder son voi-
sin en lui imposant un sillage trop capi-
teux. La Chine est un nouveau marché en
plein essor. La Chinoise achéte une mar-
que pour indiquer son niveau social. En
Inde, 75% de la population a moins de 35
ans, le pouvoir d'achat est en pleine crois-
sance. C'est le pavs de la tubéreuse, du jas-
min, du santal, du peivre €t de la carda-
mone. En Turquie, la femme de Bevrouth
est devenue une rélérence pour les Tur-
ques. En Afrique, 'odeur est également un
code, ne rien sentir n'est pas attirant sous
ces latitudes.

L’ANTICHAMBRE,

Place Georges Brugmann 13 a 1050 Bruxelles.
Tél. 0475.98.95.89. - www.l-antichambre.com

VOYAGES VOYAGES 1589 = JUIN 2011



	voyage01
	voyage02

